
新闻热线：0592-2026197

www.xmweekly.com

微信公众号 鹭风报数字报

总第

1707

���期

2025年第 15期 本期 4版 2025年4月 18日

鹭

风

报

创

刊

于

1
9
5
6

年

，

发

行

全

球

数

十

个

国

家

和

地

区

OVERSEAS��CHINESE

NEWS

社址：中国厦门新华路 78号华建大厦 ７ 楼

邮编：361003

发行：0592-2026100广告：0592-2026138

传真：0592-2070838电子邮箱：lfb1956@126.com

定价：99元 / 年

刊号 CN-35（Q）第 0003 号

广告经营许可证号：厦广 2010003

副总编：许银锑

责编：翁舒昕

美编：钱小凤

厦门市人民政府侨务办公室主管

厦门市海外联谊会主办

厦门鹭风报社出版

鹭风报视频号

图 /周恩如 王徐峰 制图 /蔡晓伟

链接

02/03

专

题

厦厦厦

厦厦

厦厦

厦厦

厦厦

厦厦

厦厦

厦厦

厦厦

厦厦

厦

厦

门门门

门门

门门

门门

门门

门门

门门

门门

门门

门门

门

门

自自自

自自

自自

自自

自自

自自

自自

自自

自自

自自

自

自

贸贸贸

贸贸

贸贸

贸贸

贸贸

贸贸

贸贸

贸贸

贸贸

贸贸

贸

贸

片片片

片片

片片

片片

片片

片片

片片

片片

片片

片片

片

片

区区区

区区

区区

区区

区区

区区

区区

区区

区区

区区

区

区

成成成

成成

成成

成成

成成

成成

成成

成成

成成

成成

成

成

立立立

立立

立立

立立

立立

立立

立立

立立

立立

立立

立

立

十十十

十十

十十

十十

十十

十十

十十

十十

十十

十十

十

十

年年年

年年

年年

年年

年年

年年

年年

年年

年年

年年

年

年

来来来

来来

来来

来来

来来

来来

来来

来来

来来

来来

来

来

交交交

交交

交交

交交

交交

交交

交交

交交

交交

交交

交

交

出出出

出出

出出

出出

出出

出出

出出

出出

出出

出出

出

出

亮亮亮

亮亮

亮亮

亮亮

亮亮

亮亮

亮亮

亮亮

亮亮

亮亮

亮

亮

眼眼眼

眼眼

眼眼

眼眼

眼眼

眼眼

眼眼

眼眼

眼眼

眼眼

眼

眼

成成成

成成

成成

成成

成成

成成

成成

成成

成成

成成

成

成

绩绩绩

绩绩

绩绩

绩绩

绩绩

绩绩

绩绩

绩绩

绩绩

绩绩

绩

绩

单单单

单单

单单

单单

单单

单单

单单

单单

单单

单单

单

单

据厦门日报报道 2015 年 4

月 21日，厦门自贸片区挂牌成

立。 十年来，这片改革热土交

出亮眼成绩单：累计新增企业

4.29万家，年均增速达 11.6%；地

区生产总值年均增长 10.7%，

外贸进出口额年均增速保持

12.3%的强劲势头，成为区域经

济发展的强劲引擎。

在制度创新方面， 片区累计

形成 632项创新举措， 其中 153

项属全国首创。140项制度创新成

果在全省推广，31项改革试点经

验被国务院发文向全国推广，彰

显制度型开放的“厦门样本”。

在高水平对外开放方面，片

区深度融入国家战略， 构建起立

体化开放格局。 作为全国首条中

欧安全智能贸易航线试点的中欧

班列率先开通，打造“海丝”与“陆

丝” 无缝衔接的国家物流新通

道。 目前运营中欧、中亚等 3条

国际货运干线， 覆盖 13个国家

34个城市；“丝路海运” 命名航线

增至 132条，通达 46个国家和地

区的 147个港口，成为 21世纪海

上丝绸之路的重要运输纽带。

在营造一流营商环境方面，

片区在全国率先开展口岸降本

增效集成化改革，从降费、提效、

促便利三个方面开展 120 多项

改革，建设国内最早一批的国

际贸易“单一窗口”，探索口岸

营商环境建设“厦门模式”。 海

丝中央法务区自贸先行区聚

焦打造海丝法商融合服务基

地， 汇聚 77 家境内外高端法

务、泛法务机构，服务覆盖 100

多个国家和地区，为企业提供全

方位法商服务保障。 （吴晓菁）

据中新社报道 4 月 15 日，中国大型

国际邮轮母港综合体———厦门国际邮轮

中心新航站楼投入使用。当天，从日本驶

来的“爱达·地中海号”邮轮靠泊厦门国

际邮轮中心，2200 余名旅客有序进入新

启用的邮轮航站楼办理边检通关手续。

作为中国四大邮轮母港之一，厦门国

际邮轮中心是很多旅客入境中国、认识厦

门的“第一站”。 位于厦门岛内西侧的该新

航站楼，是中国唯一集跨海大桥、飞机、邮

轮、货轮等多重景观为一体的大型国际邮

轮母港综合体，建筑面积 6.8万平方米，年

设计吞吐量可达 80万人次。

据介绍，该航站楼的规划设计，首次

实现出入境分层通关， 边检出入境查验

大厅占地面积约为 4100 平方米；全新的

验证台上配套了国内最先进的查验设

备，34 条人工通道和 20 条快捷通道全时

段开启， 实现旅客候检及通关时间最多

不超过 5 分钟。

截至 4 月 15 日，厦门出入境边防检

查总站高崎边检站今年已累计查验母港

邮轮 5 航次，访问港邮轮 5 航次，累计查

验旅客 24000 余人次。（杨伏山 付佳萍）

厦门国际邮轮中心新航站楼启用
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嘉庚薪火 同心共筑

“嘉庚心”统战文化品牌正式发布

4 月 15 日晚，“嘉庚

心”统战文化品牌发布仪

式在厦门嘉庚剧院举行。

厦门市委统战部分管日

常工作的副部长、市侨办

主任许毅青，民进厦门市

委主委、陈嘉庚研究会会

长吴丽冰， 集美区委常

委、 统战部部长江彩蓉，

厦门大学统战部部长、规

划办主任杨柳，舞剧《海

的一半》 出品方代表、厦

门福南堂文化产业有限

公司董事长李雪玲出席

仪式并共同触球启动“嘉

庚心”统战文化品牌。

仪式上，许毅青向舞

剧《海的一半》出品方代

表赠送“嘉庚精神”书籍，

鼓励演出团队从中获得

灵感启发、 汲取智慧力

量。

集美校委会副主任、

陈嘉庚纪念馆馆长翁荣

标介绍了“嘉庚心”统战

文化品牌主要内容，就品

牌内涵、总体目标和各子

品牌的面向人群、工作重

点、具体项目进行阐释说

明。

市委统战部、各民主

党派市委、统战系统各单

位、 各区委统战部领导，

陈嘉庚先生创办的学校、

机构代表参加仪式，并于

仪式后观看

舞剧《海的

一半》演出。

（林硕）

2025厦门国际设计艺术周将举行

据海西晨报报道“艺”动全城，“美”力觉

醒，与大师一起探索设计新未来。 2025厦门国际

设计艺术周将于 4月 28日至 5月 18日举行。

据悉，本届设计艺术周以“新质生活：创

意成就美好未来”为主题，探索新质生产力

驱动下的未来生活新格局。 清华大学美术学

院副院长杨冬江教授担任本届设计艺术周

总策划，将依托清华美院深厚的设计艺术积

淀与学术影响力，向公众系统传递前沿设计

理念和创意思维。 活动将汇聚海内外顶尖学

者和行业领袖，围绕技术革新、人机协同、文

化传承、教育改革、产业融合等议题，系统探

讨创新驱动下生活品质提升的路径与方法。

本届设计艺术周期间，清华美院各领域的

专家学者将面向市民开设 5堂公开课，主题涉

及 AI之美、图案之美、文创之美、工艺之美、时

尚之美，让公众在轻松愉悦的氛围中体验创作

的乐趣，提升艺术鉴赏能力。 多场“外围展”同期

举办，分布于厦门重要的商业区、艺术区、历史文

化区等城市关键节点。 此外，主办方将特别联

合红点设计博物馆·厦门、 三影堂厦门摄影艺

术中心、磐基艺术中心、红顶当代艺术中心等艺

文机构等全城 40余家商户， 共同打造设计艺

术之旅联票，市民可凭票兑换好礼。（叶子申）
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据海西晨报报道 4月

16 日， 胡润研究院发布

《2024 胡润品牌榜》，300

个中国品牌上榜。 福建共

有 7 个品牌上榜，其中厦

门有 2 个品牌上榜，分别

是瑞幸咖啡和安井。

根据榜单，目前福建品

牌中， 价值最高的是片仔

癀，其以 290亿元的品牌价

值排在榜单第 38位。 其他

上榜的福建品牌有安踏，以

170亿元的品牌价值排在

榜单第 64位；瑞幸咖啡，以

150亿元的品牌价值排在

榜单第 76位；兴业银行，以

95亿元的品牌价值排在榜

单第 113位；恒安国际的七

度空间， 以 55亿元的品牌

价值排在榜单第 168位；安

井， 以 35亿元的品牌价值

排在榜单第 226位； 永辉，

以 30亿元的品牌价值排在

榜单第 248位。 （钟宝坤）


