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本报讯（记者林硕通讯员陈颖）

2022 中国（厦门）国际跨境电商展览

会（以下简称“中跨展”）新闻发布会

于 8月 3日在厦门举行。本届中跨展

以“跨境互联，互通全球”为主题，将

于 8月 17 日在厦门国际会展中心隆

重开幕。

展会为期三天，展览规模超 6 万

平米，设置三大主题展区以及金砖国

家馆、魅力日本馆、阿里巴巴精品馆

等特色展区，并配套举办 30 场高规

格会议、论坛。厦门市贸促会会长、厦

门国际商会会长柯碧如，厦门市商务

局副局长林珍雅，厦门市贸促会、厦

门国际商会秘书长游毓红以及阿里

巴巴国际站、雨果跨境相关高管出席

本次新闻发布会，中国国际商会秘书

长孙晓发表视频致辞。会议由游毓红

主持。

2022 中国（厦门）国际跨境电商

展览会由中国国际商会、商务部外贸

发展事务局、厦门市贸促会、厦门国

际商会共同主办，中国跨境行业最大

垂直流量媒体———雨果跨境与厦门

国际商会共同承办。厦门市人民政

府、福建省商务厅、福建省贸促会、中

国服务贸易协会为本届展会指导单

位。在各方共同努力下，目前各项筹

备工作进展顺利。

发布会上，柯碧如代表展会主

办方向与会领导、来宾和媒体朋友

们表示热烈欢迎和衷心感谢，向到

场媒体和嘉宾介绍了 2022 中国（厦

门）国际跨境电商展览会的概况和

亮点。她指出，2022 中国（厦门）国

际跨境电商展览会将在首届展会

成功举办的基础上进一步提升品

牌，打造更加权威、专业、国际化的

产业发展平台，推动厦门跨境电商

产业升级发展：

一是汇聚各方资源，更权威、更

专业、更国际。2022 中国（厦门）国际

跨境电商展览会经中国贸促会批准，

取得中字头冠名，是今年全国为数不

多以中国冠名的跨境电商展。主承办

各方具备公共服务和境内外资源优

势，将强强联合，将本届中跨展打造

为更权威、更专业、更据国际特色的

品牌展会。

二是聚焦行业热点，引领跨境

潮流。亚马逊全球开店、阿里巴巴国

际站、全球速卖通、蚂蚁金服、

Lazada、TikTok、eBay、Wish、Newegg、

Walmart、Google、Joom、KiKUU、

Daraz、敦煌网、Shopify、OTTO 等近

30 家跨境电商主流平台将齐聚中跨

展。一带一路与金砖跨境电商产业发

展高峰论坛、亚马逊全球开店助力品

牌出海论坛、阿里巴巴国际站达人赛

总决赛、全球速卖通 AEMALL 品牌

出海峰会、RCEP 背景下的跨境电商

新机遇 Lazada 专场、10+ 跨境电商平

台推介会、TikTok 专场等近 30 多场

活动届时强势来袭。

三是将组织“日资企业福建行”

等系列活动。今年是中日邦交正常化

50 周年，在 RCEP 生效的契机下，中

跨展组委会持续推动中日经贸深化

交流与合作，打造“魅力日本馆”。纪

念中日邦交正常化 50 周年暨第三季

“日资企业福建行”系列活动将再次

走进厦门、走进展会，以松下集团、

JFE 钢铁株式会社、丰田通商株式会

社等日本科技创新型企业领衔的日

资企业代表团将莅会，助力开拓跨境

电商新市场。

四是服务金砖“中国年”，扩大

“买在金砖”成果。2022 年是金砖“中

国年”，中跨展主动服务金砖“中国

年”，打造“金砖国家馆”，聚集全国各

主要跨境电商活跃城市、跨境电商综

合试验区、各地区和行业协会及头部

企业等各方力量，发起成立“丝路与

金砖国家跨境电商产业战略联盟”，

拓展“买在金砖”活动内涵，以创新的

展览内容、丰富的会议活动，推动金

砖国家务实合作。

五是权威机构重磅发布。本届展

会与阿里巴巴集团深度合作，阿里巴

巴将本届展会活动列为其年度重大

线下活动，不仅与中跨展组委会共同

打造阿里精品馆，而且将举办年度峰

会。阿里研究院还将在本届展会主论

坛首度重磅发布《全球供应链趋势发

展报告》，通过对跨境电商产业发展

及新形势下对外贸易工作的观察、思

考和分析，为推动行业发展贡献更多

智慧和力量。

会上，林珍雅介绍厦门市跨境电

商产业发展及相关政策情况，高度肯

定中跨展对于厦门跨境电商产业发

展积极作用。孙晓视频致辞指出，作

为中跨展主办方之一，中国国际商会

将以促进贸易和投资为己任，助力本

届展览会成为跨境电商全产业链加

强合作、促进发展的重要平台，推动

全球产业链供应链加强合作、迈向繁

荣。
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近日，《2022年度中国主要城市通勤监测报

告》发布，《报告》指出，在全国44个主要城市中，厦

门是职住分离度最低、年度唯一通勤距离没

有增长、45 分钟内通勤比重稳步提升的城市。

“通勤”意为从家到工作场所的往返过

程。厦门在“通勤时间”和“通勤空间”两方面

综合水平排名居前。

在通勤空间方面，厦门在 44 个主要城市

中职住分离度最小，仅 2.2 公里，同比降低 0.1

公里，是年度唯一通勤距离没有增加的城市，

排名第一。职住分离度可以理解为从居住地

到最近就业场所的距离，用于衡量城市职住

空间供给的匹配度与平衡性。此外，厦门 5公

里内通勤比重为 58%、平均通勤距离 7.1 公

里，在同类规模城市中排名第三。

（林钦圣来源：厦门日报）

有的经营者在创业或投

资项目过程中，因对政策了

解不足，造成前期投入损

失，特别是在经营场所布

局、硬件设施等重大投入方

面不合规，使得申请人还未

正式开展经营活动就承担

了损失。为此，今年 7 月，厦

门市市场监管局率先在全

省探索食品经营“证前指

导”。在企业和个人正式申

请办理许可证前，市场监管

部门根据申请人意愿，事先

提供现场勘察、业务咨询指

导等服务。如此一来，既可

以避免申请人因对审批条

件了解不足导致筹备过程

多次整改和重建，帮助企业

减少盲目投资损失，也可以

提升后续行政审批办理效

率。

下一步，在前期试点基

础上，厦门市市场监管局将

进一步扩大试点范围，在全

市推行“证前指导”服务，并

推动证前指导服务事项延

伸至市场监管领 域 更多

事项，为需要的市场主体

提供专业性指导服务，帮助

企业降低合规成本，优化营

商环境。

（彭怡郡 来源：海西晨报）

历经复杂严峻的国际形

势和新冠肺炎疫情，克服出

行难、外汇风险 加剧、国际物

流不畅、原材料价格波动大

等难题，抢抓“一带一路”、

RCEP、金砖创新基地等全球

机遇，厦门企业交出了一份

外贸高分答卷。

根据厦门海关提供的

数据，今年上半年，厦门外

贸出口值达 2259.5 亿元，取

得历史同期最好成绩，出口

增速达到 13.6%，高于全国

平均增 速 0.4 个百分点；出

口增速在计划单列市中位

居第 2 位。

厦门稳中向好的经济基

本面，增强了外贸稳定增长

的韧性与活力。外贸出口再

创新高，主要有三个方面的

因素：外贸韧性较强；国际市

场 开拓能力进一步增强；外

贸主体的活力不断释放。

（刘艳 徐景明来源：厦门日报）

红动中国

中国（厦门）国际跨境电商展将于 8月 17 日在厦开幕

记者：首届中跨展阿里集团就参与合作，今

年阿里集团与中跨展的合作有什么新亮点吗？

阿里巴巴国际站闽汕大区总经理 高杰：参

与本届中国（厦门）国际跨境电商展览会是阿

里巴巴年度重大线下活动，上一届阿里巴巴国

际站首次参展就取得了很好的效果，客户的满

意度也非常高。因此，今年阿里巴巴不仅将在

展会现场设立超过 140 平米的大型展位，在展

位上也会有我们的客户经理带来精彩的全天

沙龙分享，同时，阿里巴巴研究院将联合中跨

展组委会联合发布《全球供应链趋势发展报

告》，由中国国际电子商务中心、阿里研究院以

及阿里巴巴国际站跨境供应链联合撰写，将在

中跨展开幕仪式上重磅发布，对现场来参加的

跨境电商以及外贸企业进一步理解全球供应

链的发展趋势具有一定指导作用。

阿里巴巴国际站的总经理王添天在开幕式

会带来今年的业务板块战略方向宣讲，同时我们

会在展会首日下午的分论坛举办年度“跨境好生

意，就上Alibaba.com”峰会，将会由我们国际站的

总部行业负责人，我，以及我们招商市场部的负

责人等带来阿里巴巴国际站跨境生意的行业分

析，趋势解读，以及全链路服务宣讲等，给现场参

展企业带来最全面的国际站服务体系解读，更好

地助力跨境企业扬帆出海。

此外，今年阿里巴巴集团将组织国际站、速卖

通、Lazada等跨境电商平台参展、参会，现场设立

3000平米阿里精品馆展区，全面展示阿里巴巴集

团海外数字商业，国际站跨境全链路的发展成

果。我们今年将进一步加深和中跨展的合作，共

同助力传统外贸企业的数字化转型与品牌出海。

记者：跨境电商展览会在全国多地开展，中

跨展与别的展会相比有什么特别之处？

雨果跨境 BG 总裁 刘宏：中国（厦门）国际

跨境电商展览会是由中国贸促会正式批复的

国家级跨境电商展。展会覆盖面广，集中展示

全国 50 多个优质外贸产业带，近 2000 家优质

供应商，突出山东、义乌、重庆、广州、晋江、厦

门等众多城市特色产业带，为服务“买全球，卖

全球”创造商机。

此次雨果跨境作为中跨展的承办单位之一，

将发挥雨果跨境在中国跨境行业内的优势。首

先，雨果跨境作为中国跨境行业最大流量入口，

月活用户超 388万，覆盖超全国 80%跨境电商从

业者，是跨境行业内容、资源、产品和服务最大

最全的综合性平台，旨在打造中国企业出海最

佳平台。其次，雨果跨境 CCEE 迄今为止举办

14 届，深度整合了全国跨境优质资源，助力打

造高品质的跨境电商权威展会，实现高效的买

卖对接。此次厦门站，将链接全球知名头部电商

平台、全国跨境电商头部卖家、产业带实力工厂，

多方互联，同频共振，共同推动上下游跨境电

商企业积聚发展，探索跨境出海新机遇，助力

中国智造实现品牌出海。 （厦门贸促会）

答记者问

厦门在闽率先探索食品经营“证前指导”

厦企上半年出口值 2259.5 亿元

厦门 84%上班族

通勤时间 45 分钟以内


